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EGYEDI
BRAND-KONZULTACIOK

A markaépités fontossdgat mind ismerjuk, a sikeres ,hogyan”-t
viszont kevesen. Az egyedi brand-konzultdcidink ebben
segitenek. Az dltaldnosan érvényes tuddsanyagon tul az egyedi
konzultaciora az eléadd markaspecifikusan is felkészul, el6zetes
kérdések alapjan. igy az dltaldnos trendek bemutatdsan tdl
személyreszabott beszélgetés és gyakorlatban alkalmazhaté
tandcsaddas nydjthato.

A konzultaciok menete: eldzetes kérddives adatbekérés, Gtaddé meeting
Idétartam: 3-4 o6rq, kdvészlnettel
Helyszin: Brand Content Headquater, H-1035 Budapest, Vihar u. 18.




BRAND ACTIVATION

Kiknek ajanljuk?

Azon vdllalatoknak, vadllalkozasoknak, szervezeteknek,
akiknél a marka kommunikacioja fontos versenypidci
elonyt hordoz magdban és akik célcsoportjaik
vonatkozasaban elkotelezédést vagy éppen kozép-
hosszatavlu fogyasztdsnovekedést szeretnének elérni
akar B2B, akar B2C fronton. A 4 I|épcsoés brand
aktivaciés modell azoknak a stratégiai Utja, akik
hosszatavu versenyelony kiépitésében gondolkodnak,
akik kiemelkedd és stabil novekedési pdalyara akarjak
allitani meglévé vagy ujonnan bevezetésre kerulo
markajukat.




Miért van sziikség profi brand épitésre?

Mert a markad nem olyan, amilyennek gondolod. A markad olyan,
amilyennek masok gondoljak.

A marka olyan helyzetekben is képes versenyképessé tenni egy
piaci szereplot, ahol termék vagy szolgaltatds 6nmagaban mar
nem elegendo. Egy markat felépiteni sokkal tobbrdol szol, mint
termékjellemzokrol vagy arakrdl tajékoztatni a célcsoportokat,
vagy éppen vasarlasra 6sztonozni, egy markahoz érzelmek kotik
az embert, ebbdl vagyunk képesek érdeklodést generalni, emléket
és kotodést generalni €és a marka iranti htséget felépiteni.
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Miért lesz sikeres egy marka?
A 4 LEPCSOS BRAND AKTIVACIOS MODELL.

A folyamat sor@n 4 stratégiai fazison keresztll modellezzik le
a marka célcsoport kornyezetét, fogyasztoi és vasarlasi
motivacioit, a célcsoportok legfontosabb személyiségjegyeit,
tartalom és egyéb médiafogyasztasi szokasait. Mindezek

ismeretében 3-5 évre tudjuk Ggy a marka vazat felépiteni /

Ujraépiteni, hogy a brand egyrészt j0l beazonosithato legyen
a piacon, masrészt képes legyen magat kelloen
megkulonboztetni a versenytarsaktdol. A folyamat sordn
nemzetkozi és hazai értelemben is mar sokszor bizonyitott
maodszertanokat alkalmazunk, és a konzultaciok tartalmaznak
egy megvalositasi akciotervet is, ahol adott eroforrasokra,
adott idotav ismeretében javaslunk eszkozoket, kampdanyokat
(marketingkommunikdcios tervezés).
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pPOSI-:-lvVe
adamsky

BY HINORA GROUP

A Positive Adamsky a magyar tulajdonu
ugynokségek kozétt a TOP 5 legnagyobb
magyarorszagi ugyndkség egyike, alapitoja
a Magyar Marketing Szdvetség elndke. Az
ugynokségi csoport integralt full service
szolgaltatasi portfolioval rendelkezik, nagyon
er6s kompetencidkkal bir a marka- és
marketing stratégia, a munkaltatoi
markaépités, a digitalis- és ké6zbésségi média,
valamint a PR terulet vonatkozasdban. A
tébb mint 100 fés ugyndékségben minden
egyes szakterlUlet képviselteti ~magat,
strategy, creative, art, motion, video, digital,
development, PPC, social, PR, event.




